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OZET

Hedef kitlesiyle iletisim kurmak ve imaj olusturmak gibi 6nemli amaglari olan kurumsal reklamlarin son yillarda kiiltiirel
kodlardan sik¢a faydalandigi goriilmekte olup bu yontemle markalarin tiiketicilerle duygusal bag kurmay1 hedefledigi
degerlendirilmektedir. Ayn kiiltiire mensup toplumlarin gesitli kiiltiirel kodlar1 benzer bicimde anlamlandirtyor olusu,
markalarin kurumsal reklamlardaki kiiltiirel kod kullanimini arttirmalarina neden olmaktadir. Bu baglamda, sahip oldugu
biitiin &zelliklerle birlikte Tiirk milletinin en dnemli ortak degeri olan Istiklal Mars1’na da ¢ok ¢esitli alanlarda rastlamak
miimkiindiir. S6z konusu alanlardan birisi olarak degerlendirilen kurumsal reklamlar, milli ve manevi degerleri siklikla
konu edinen ve 6zellikle topluma bu degerler iizerinden ulagmaya ¢aligan uygulamalardandir. Tiirkiye’nin 6nde gelen
marka ve sirketlerinin Istiklal Marsi’na daha ziyade milli bayramlar i¢in hazirlanan kurumsal reklam filmlerinde yer
verdigi goriillmektedir. Ancak Istiklal Marsi’nin 12 Mart 1921°deki kabuliiniin 100. y1l déniimiinde Tiirkiye nin giiclii
sirket ve markalar1 igerisinden yalmzca THY 'nin (Tiirk Hava Yollari) bir reklam filmi hazirladig1 dikkat ¢ekmektedir.
Cesitli kurum, kurulus, siyasi aktdr ve gruplar tarafindan giiniin anlam ve Onemine yonelik birtakim kisa filmler
hazirlanarak yaymlanmis olsa da, THY {ilkenin 6nemli markalar1 arasindan bu konuda ayrismaktadir. Daha 6nce birgok
reklam filminde Istiklal Marsi’na yer veren THY tarafindan IstiklAl Marsi’nin kabuliiniin 100. Yilina 6zel olarak
hazirlanan reklam filmi “Istiklal‘in Sesi” adindadir. Calismada, Istiklal Marsi’ndan yola ¢ikan ve gesitli kiiltiirel kodlar
iizerine insa edilen bu reklam filmi, sahip oldugu 6zellikler nedeniyle Roland Barthes’in gdstergebilim anlayisi ve
¢oziimleme tekniklerinden faydalanilarak analiz edilmektedir. Reklam filminin ¢éziimlenmesinde gostergebilimsel
yontem esas alinirken; reklam filminin anlati yapisi, genel betimlemesi ve kiiltiirel kodlarin analizi de yapilmaktadir.
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ABSTRACT

In recent years, it has been observed that corporate advertisements, which serve important purposes such as
communicating with their target audience and creating an image, have frequently benefited from cultural codes, and it is
believed that brands use this method to establish emotional bonds with consumers. As communities adhering to the same
culture make meaning of numerous cultural codes similarly, corporations increase their usage of cultural codes in
corporate advertisements. In this context; The Turkish National Anthem, which is the most essential shared value of the
Turkish nation, with all of its qualities, may be found in a wide range of fields. Corporate advertising, which is one of the
areas in question, is one of the applications that commonly interact with national and spiritual values and strives to reach
the public through these values. It has been discovered that the Turkish National Anthem is frequently included in
corporate advertisements created for national feasts by Turkey's biggest brands and corporations. However, on the 100th
anniversary of the adoption of the Turkish National Anthem on March 12, 1921, only THY (Turkish Airlines) developed
a commercial among Turkey's prominent enterprises and brands. Although several institutions, organizations, political
actors, and groups have created and published short videos about the meaning and significance of the day, THY stands
out among the country's most influential brands in this regard. THY had previously utilized the Turkish National Anthem
in several ads. The commercial film "The Voice of Independence™ was created specifically for the 100th anniversary of
the adoption of the Turkish National Anthem. Due to its characteristics, this commercial film, which is based on the
Turkish National Anthem and constructed on numerous cultural codes, is evaluated in the research using Roland Barthes'
semiotic comprehension and analysis approaches. While the semiotic method is centered on examining the commercial
film, the narrative structure, general description and cultural codes are also analyzed.

 Bu galigma, Kabuliiniin 101. Yilinda Istiklal Mars: ve Milli Sairimiz Mehmed Akif Ersoy 2. Uluslararast Sempozyumu’nda (12 Mart 2022) sozlii olarak
sunulmustur.
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1. GIRIS

Pazarlama disiplininin en etkin tutundurma ve iletisim araglarindan birisi olan reklamin 6ncelikli
amaci satis olarak one ¢iksa da, iletisim teknolojilerinin son yillardaki gelisimiyle birlikte tiiketicilerle
duygusal bag olusturmak reklam i¢in giderek daha 6nemli bir amag haline gelmektedir. Tiiketicilerle
duygusal bag olusturabilecek reklam mesajlarinin kurgulanmasi, satis amaciyla hareket eden reklam
mesajlarinin kurgulanmasina gére daha karmasik bir siirece sahip oldugundan, bu tiir reklamlarda ¢ok
farkls stratejiler uygulandig: dikkat cekmektedir. Ozellikle 21. yiizyilda yasanan ekonomik, politik ve
teknolojik gelismeler neticesinde diinyanin her anlamda kiiresellesmesi isletmeler arasi rekabeti
giderek daha cok arttirmakta ve insanlarin tercih etme siirecini giderek zorlastirmaktadir. Bu siiregte
markalagsmay1 basarabilen birgok kurulus digerlerine gére dnemli bir rekabet avantajina sahip olsa
da, bu giicii canli tutabilmek adina tiiketicilerle iliskiler gelistirmek ve marka sadakatini siirdiiriilebilir
kilmak i¢in ¢alismaktadir.

Markalar, reklamin sunmus oldugu iletisim giiclinden yalnizca iiriin ve hizmetlerini tanitmak
amaciyla degil, kurumsal imajim1 canli tutmak i¢in de sik¢a faydalanmaktadir. Bu dogrultuda
kullanilan ve kurumsal reklamcilik olarak ifade edilen reklam tiirii ile isletmelerin belirli hedef
kitlelerle iletisim kurmasi saglanarak, kurulusun dis ¢evresiyle daha gii¢li bir iligki tesis etmesi
beklenmektedir. Her ne kadar kiiresellesen bir pazardan s6z ediliyor olsa da, tam manasiyla gegerli
ortak bir kiiltiirel kiiresellesmeden bahsedilemeyecegi i¢in isletmelerin hitap ettikleri her bir pazara
yonelik farkli iletisim stratejileri kullanmasi gerekmektedir. Cok uluslu pazarlarda rekabet eden
markalar, iletisim hedefleri dogrultusunda gerceklestirdikleri pazar boliimlendirmeleri ile neredeyse
her iilkeye farkli kampanyalar tasarlamakta, “Kiiresel diisiin, yerel davran” yaklagimini
benimsemektedir.

Kurumsal reklam kampanyalar1 hazirlanirken, markanin seslenecegi pazardaki ihtiyagc ve
beklentilerin yaninda kiiltiirel degerleri de gbz 6niinde bulundurmasi son derece 6nemlidir. Baslica
amaclardan birisi olarak hedef kitleyle duygusal bag kurmaya calisilan kurumsal reklamlarda,
insanlarin markaya yonelik olumlu tutumlar olusturmas: i¢in kiiltiirel kodlardan faydalanildig:
goriilmektedir. Kimi markalar dini degerler, sanat eserleri, sarkilar, tiirkiiler, geleneksel kiyafetler,
mutfak, gelenekler ve gorenekler lizerinden bunu basarmaya calisirken kimileri de ulusal degerlerden
yararlanmaktadir. Siralanan tiim bu unsurlar ve daha fazlasi reklamlarda bazen gorseller, fotograflar
ya da hareketli goriintiiler ile bazen de ikonlar, simgeler ve sembollerden faydalanilarak
kullanilmaktadir. Kiiltiirden kiiltiire, toplumdan topluma farkli anlamlar tasima potansiyeline sahip
s0z konusu gostergeler, kiiltiirel bir uzlasi neticesinde deger kazandigi ve belirli kavramlarla
0zdeslestigi icin duygusal bir arka plan1 da igerisinde barindirmaktadir.

Calismada, kurumsal reklamlarda kullanilan kiiltlirel kodlarin gdstergebilim yontemleriyle analiz
edilmesi amaglanmakta ve bunun icin de Tiirk Hava Yollar tarafindan istiklal Marsi’nin 12 Mart
1921°deki kabuliiniin 100. y1l déniimiine 6zel hazirladigr “Istiklal’in Sesi” isimli reklam filmi tercih
edilmektedir. Bu tercihin gelismesindeki nedenlerin basinda, Tiirk Hava Yollar1 sirketinin 2018
yilindan 2021°ye kadar uluslararas1 marka degerlendirme kurulusu Brand Finance’1n yillik aragtirma
raporlarinda 4 yil st iiste Tiirkiye’nin en degerli markasi olarak tespit edilmesi gelmektedir. Tiirk
Hava Yollar1 120’nin iizerinde iilkeye ulasarak diinyanin en ¢ok iilkesine ugan havayolu unvanini
tasimakta, sundugu benzersiz seyahat deneyimi ile Tiirkiye’nin kiiresel bir markasi olarak 6ne
cikmaktadir. Tiirk bayragini diinyanin dort bir yanina tagiyan THY, ayn1 zamanda Tiirkiye’nin tilke
markasina da katkida bulunan bir firma niteligi tasimaktadir. Calisma kapsaminda THY nin
“Istiklal’in Sesi” isimli kurumsal reklam filminin secilmesinin bir diger nedenini de, iilke kimligiyle
biitiinlesen THY ’nin, kurumsal reklam filmlerinde kiiltiirel ve ulusal degerlere yer vermesi
olusturmaktadir.
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S6z konusu reklam filminde Tiirk ulusunun en énemli degerlerinden olan Istiklal Mars1 temast tercih
edilmekte ve ayrica film igeriginde Tiirk kiiltiiriine yonelik bir takim kiltiirel kodlara yer
verilmektedir. Kurumsal reklam filmlerinde kiiltiirel kod kullaniminin oynadigi 6nemli rolii analiz
etmek tizere tasarlanan bu ¢alismada; THY 'nin hazirladig1 kurumsal reklam filmi, gostergebilimsel
acidan degerlendirilmektedir. Secilmis olan reklam filmindeki temel gostergelerin analiziyle,
kullanilan kiiltiirel kodlarin ardinda yatan mesajlarin goriiniir hale getirilmesi amaglanmaktadir. Bu
nedenle gostergebilimsel ¢oziimlemede Pierce ve Saussure’iin izinden giden Roland Barthes’in
sekillendirdigi gostergebilimsel ¢oziimleme yonteminden yararlanilmaktadir.

Barthes’in gostergeyi, gosteren ve gosterilen olarak iki diizlemde ele almasi, 6zellikle reklamlardaki
gostergelerin bu iki diizlemde incelenebilecegini gostermektedir. Reklam filminde aktarilan goriintii
ve mesajlarin incelenmesinde de Barthes basta olmak tizere bircok gostergebilimcinin de kullandig:
diiz anlam ve yananlamin gostergedeki iki degisik deger olarak ortaya atilmasindan (Hjelmslev, 1971;
Akt. Camdereli ve Giirer, 2008: 142) hareketle anlamsal ¢6ziimlemeye bagvurulmaktadir. Uygulanan
yontemler neticesinde THY *nin “Istiklal’in Sesi” isimli kurumsal reklam filminde anlamin nasil insa
edildigi, hangi gosterge ve kiiltlirel kodlardan faydalanilarak dikkatlerin ¢ekildigi tespit edilmektedir.
Arastirma sonucunda, zengin Tiirk kiiltiiriiniin 6ne ¢ikan kiiltiirel kodlari ile Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
ulusal mars1 olan Istiklal Marsi’nin birlikte kullanilmasinin, Tiirk toplumu ile THY markasi
arasindaki iliskiye olumlu katkilar sunabilecegi degerlendirilmektedir.

2. KULTUREL KODLARIN KURUMSAL REKLAMLARDAKIiI ONEMIi

Insanin ve insanligin énkosul olarak igerisinde yer aldig1 kiiltiir kavrami, insanin varolusuyla birlikte
ortaya koydugu hemen her seye gondermede bulunan son derece kapsamli bir olgudur. Sahip oldugu
ozellik nedeniyle yiizlerce farkli tanim ve yaklasimin gelismesine yol acan kiiltiire dair ilk etkili
tanimlamay1 Edward Tylor (1871: 1) yapmakta ve kiiltiiriin “bilgi, inang, sanat, hukuk, ahlak, gelenek
ve diger yetenekleri iceren karmasik bir biitiin” oldugu ¢ikarimimda bulunmaktadir. Insanla yakindan
iliskili bir kavram olarak kiiltiir, tarihsel olarak yaratilmis bir anlam ve 6nem sistemi ya da benzer bir
anlama gelen, bir grup insanin kendi bireysel ve kolektif yasamlarini1 yapilandirdigi, diizenledigi ve
anladig1 bir inang ve uygulamalar sistemidir (Parekh, 2006: 143). James Lull (2001: 95); insanlarin,
temelde kalici, ancak ayn1 zamanda rutin iletisim ve sosyal etkilesim icerisinde degisebilirlik 6zelligi
tastyan etkinliklerini, diinya goriislerini ve inang¢lari igeren dinamik ¢evreyi kiiltlir olarak ifade
ederken, kiiltiiriin ‘ortam’ anlamina geldigini vurgulamaktadir. Kisaca ‘yasam sekline’ gondermede
bulunan kiiltlir; yeme-igme, kilik-kiyafet, mimari eserler, ibadethaneler, pazar yerleri, seremoniler,
adetler, degerler, normlar, kusaktan kusaga Ogretilen toplumsal dogrular ve yanlislarin tiimiini
kapsayan, o toplumda yasayan kisiler ile var olan bir kavramdir (Soydas, 2010: 29-30).

Birkac diizeyde ifade edilebilecek olan kiiltiir, en temel diizeyde s6zdizimi, dilbilgisi ve kelime
dagarciginin diinyayr nasil boldiigli ve tanimladigt da dahil olmak {izere dile yansimaktadir.
Dolayisiyla ortak bir dili paylasan toplumlar, en azindan bazi ortak kiiltiirel o6zellikleri
paylagmaktadir. Bir toplumun kiiltiiri ayn1 zamanda atasézleri, 6zdeyisleri, mitleri, ritiielleri,
sembolleri, toplu hatiralari, fikralari, beden dili, dilsel olmayan iletisim bigimleri, kurumlar1 ve
selamlagsma sekillerinde viicut bulmaktadir. Biraz daha farkli bir diizeyde ise, sanatlarinda,
miiziginde, sozlii ve yazili edebiyatinda, ahlaki yasaminda, miikemmellik ideallerinde, ornek
bireylerde ve iyi yagam vizyonunda ortaya ¢ikmaktadir (Parekh, 2006: 143-144). Oldukga genis bir
alanda izinin siiriilmesi miimkiin olan kiiltiiriin, belirli baz1 kodlar ¢er¢evesinde ele alinmas1 anlamin
ortaya ¢ikarilmasi acisindan sistematik bir yontemin meydana gelmesini saglamaktadir.

Kiiltiirel kod kavrami farkli teorisyenler tarafindan farkli sekillerde kullaniliyor olsa da literatiirde
rastlanan baslica terimler “kiiltiir kodu™ “kod kiiltiirii” ve “kiiltiirel kod” seklinde 6ne ¢ikmaktadir.
Kiiltirel kod kavraminin gelismesinde Freud’un bilingdist ve Jung’un kolektif bilingdist
yaklagimlarmin etkisi oldugu diisiiniilse de “Kiiltiir Kodu” isimli eserin yazar1 Rapaille bu goriise
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kars1 ¢ikmaktadir. Rapaille’ye gore kiiltiirel kod, igerisinde yetistirildigimiz kiiltiir araciligiyla
herhangi bir seye (bir arabaya, bir tiir yemege, bir iliskiye ya da bir {ilkeye) atfedilen bilingsiz bir
anlamdir (2006: 5). Dolayisiyla kiiltiirel kodlar1 ne her birimize benzersiz sekillerde rehberlik eden
Freud’un bireysel bilingalt1 yaklagimina, ne de insan irkinin liyeleri olarak her birimize rehberlik eden
Jung’un kolektif bilingaltina mal etmek dogru degildir. Ciinkii kiiltiirel kodlar insanlarin yetistigi
kiiltiire bagli olarak her birine benzersiz bir sekilde rehberlik eden bir bilingaltin1 aydinlatmaktadir
(Rapaille, 2006: 27).

Kiiltiirel kodlarin Rus dilbilim ekoliindeki 6zellikle kiiltiirbilim ve budunbilim uzmanlar tarafindan
siklikla islenen bir konu oldugunu aktaran Sarag¢ (2019: 163), V.N. Teliya’nin kiiltiirel kodlar1 “kendi
0z anlamina ek olarak, biinyesinde cesitli kiiltiir olgularint bulunduran tiim séz ve séz gruplart”
seklinde tanimladigini belirtmektedir (1996: 216; Akt. Sarag, 2019: 163). Kiiltiirel kodlara daha genis
bir perspektiften yaklasan D.B. Gudkov ise “insanoglunun ¢evresinde bulunan (dogal ya da yapay)
herhangi bir nesnenin temel (ilk) anlam fonksiyonunu yerine getirmesi disinda, birtakim ek (ikincil)
anlamlart da tastyabilme ozelligi gésteren ad ve ad takimlart” seklinde bir yaklasim sunmaktadir
(2004: 39; Akt. Sarag, 2019: 163). Gudkov’un yaklagimi ile Barthes’in (2021: 84) gostergebilimsel
coziimleme ilkelerindeki diizanlam ve yananlam diizlemleri arasindaki tutarl iliski, kiiltiirel kodlarin
gostergebilimsel yontemler araciligiyla analiz edilmesinin isabetli bir uygulama oldugunun 6nemli
bir gostergesidir.

Pazarlama karmasimin tutundurma (promotion) bashigi altinda konumlandirilan reklam faaliyeti,
cesitli teorisyenler tarafindan birbirinden farkli bakis agilariyla yaklasilarak tanimlanmaktadir.
Reklam s6zciigiliniin “iddia, protesto, bagirarak ileri siiriilen sey, ilan” anlamlarina gelen ve dilimize
Fransizca ‘réclame’ kelimesinden gegtigini belirten bir yaklagim, etimolojik kdkeninden yola ¢ikarak
reklam kavramini en yalin bigimiyle duyuru yapmak olarak tanimlamaktadir (Taskiran & Yilmaz,
2014: 3). Reklam faaliyetleri ilk zamanlarda bu tanimlamaya uygun olacak sekilde herhangi bir iiriin
veya hizmeti kamuya duyurma cabasi igerisinde bulunurken bazilar1 tarafindan “yaygara” olarak da
adlandirilmigtir (Casson, 2001: 7). Reklam; kim oldugu belirli bir reklamveren tarafindan, herhangi
bir fikri, irlinli ya da hizmeti satmak suretiyle yarar saglamay1 amaclayan ve tiim siirecin pazarlama
stratejisi iizerine yapilanarak bedeli 6denen kanallar {izerinden tiiketiciyle bulusan iletisim eylemi
(Peltekoglu, 2010: 8) seklinde bir tanimlamaya tabii tutuldugunda ise kavramin ¢agdas anlami
yansitilmaktadir.

1950’11 yillardan itibaren kullanilan kurumsal reklamcilik terimi ise temelde sirketlerin reklamlar
kendilerini tanitmak amaciyla kullanmalarina dayanmaktadir. Kurumun kimligini olusturmak,
degistirmek, pekistirmek ya da siirdiirmek amaciyla kullanilan kurumsal reklamlar, sirketin veya
markanin tanitimi gibi geleneksel hedeflerini korurken, bunun yaninda tirtinlerin/hizmetlerin tanitimi
icin de “karma” ya da “semsiye” reklam stratejisiyle hareket ederek tiim amaglar
birlestirebilmektedir (Schumann vd., 1991: 36-37). Siklikla halkla iligkiler ve iletisim yonetimi
stratejisinin bir pargasi olarak bagvurulan kurumsal reklam; daha ¢ok isletmelerin imaj ve itibarlarini
odagina alan, toplumsal duyarliliga vurgu yapan, kurumlarin bilinirligine etki eden, kurumlar1 hedef
kitle gézlinde digerlerinden ayiran, kurumlarin sanata ve kiiltiire verdigi destegi ifade etmesine olanak
tantyan, olas1 kriz veya savunma durumlarinda énemli bir bilgilendirme yontemi goérevi iistlenen
yapidadir (Peltekoglu, 2010: 18). Tiim bunlarin yaninda, iletisim teknolojilerinin gelismesi ve
toplumun bu teknolojilere erisiminin kolaylasarak artmasi nedeniyle o6zellikle sosyal medya
platformlarindaki yaygin kullanim aligkanliklar1 kurumlarin 6zel gilinleri de unutmamalart igin itici
bir gii¢ olmaktadir.

Konuya Tiirkiye 0zelinde yaklasildiginda; Cumhuriyet Bayrami, Ulusal Egemenlik ve Cocuk
Bayrami, Zafer Bayrami, Genglik ve Spor Bayrami gibi resmi bayramlarin yaninda anneler giinii,
kadinlar giinti, babalar giinii gibi 6zel giinlerin de kurumlar tarafindan hazirlanan kurumsal reklamlar
araciligiyla kutlandigi dikkat ¢ekmektedir. S6z konusu 6zel giinler i¢in hazirlanan bu reklamlar,
kurumun hedef kitlesi iizerindeki imaj ve algisint olumlu yonde kuvvetlendirirken, marka sadakatinin
tesis edilmesinde de biiylik destek saglamaktadir. Bu baglamda, markalarin 6zellikle ulusal
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bayramlarda ve milli duygularin yiiksek oldugu giinlerde milli ve manevi degerlere kurumsal
reklamlarinda yer vermek suretiyle olumlu imaj transferi gergeklestirdigi goriilmektedir. Bahsi gecen
reklamlarin 6zellikle kiiltiirel kod gorevi goren gostergelerle yapilandirilmasi, marka ile hedef kitlesi
arasindaki duygusal bagin olusmasina yardimei oldugu igin, bu gostergelerin sistematik yaklagimla
analiz edilmesi 6nemli bir gereklilik olarak ortaya ¢ikmaktadir.

3. AMAC VE YONTEM

Calisma kapsaminda aktarilan kavramsal ¢ercevede kiiltiirel kodlar ile kurumsal reklam arasindaki
karsilikli iliski vurgulanmaktadir. Calismada, Tiirkiye’nin en degerli markasi olan Tiirk Hava Yollar
tarafindan Istiklal Marsi’nin 12 Mart 1921°deki kabuliiniin 100. y1l déniimiine 6zel hazirlanan
“Istiklal’in Sesi” isimli reklam filmi analiz edilerek sézii edilen iliskinin degerlendirilmesi ve ag13a
¢ikarilmas1 amacglanmaktadir. Kurumsal reklam filminin tercihinde THY 'nin Tiirkiye’deki en degerli
marka olmasinin yam sira, reklam temasinin Istiklal Mars1 gibi ortak bir ulusal deger iizerine
kurulmasi da belirleyici olmustur. Yaymlandigi donemde cesitli ulusal televizyon kanallar
aracilifiyla seyredilebilen reklam filmi THY ’nin “Turkish Airlines” isimli resmi YouTube kanalinda
“Istiklalin Sesi — Tiirk Hava Yollar1” (2021) bashgiyla yer almakta olup, yiiklendigi tarihten bir yil
sonra kontrol edildiginde yaklasik 2 milyonluk bir izlenme sayisina sahip oldugu goriilmektedir.

Kurumsal reklamlarda kiiltiirel kod kullanimini gostergebilimsel analiz metoduyla agiklamay1
amaglayan bu calismada, Roland Barthes’in gostergebilim yaklasimlarindan faydalanilmaktadir.
Barthes’a gore (2021: 85), gostergebilimin temelinde gosteren ve gosterilen olmak iizere anlamsal
dizgenin olugsmasini saglayan iki énemli unsur bulunmaktadir. Anlamsal dizgeyi olusturan bu iki
unsuru ¢oziimleyebilmek ve anlami ortaya c¢ikarabilmek icin ise diizanlam ve yananlam
kullanilmaktadir. Gosteren diiz anlami ifade ederken, gosterilen ise yananlami agiklamaktadir.
Gosterenler diizlemi anlatim diizlemini olustururken, gosterilenler diizleminde ise igerik diizlemi
olugsmaktadir (Barthes, 2021: 47). Dolayisiyla; bir nesne, simge, goriintii ya da sesten olusabilen
gosteren maddi bir yapidayken, zihinsel bir temsili ifade eden gosterilen ise soyut bir yap1 6zelligi
tasimaktadir.

Insanin, igerisinde yasadig1 diinyay1 anlamlandirmasini saglayacak bir model gelistiren gostergebilim
(Rifat, 2014: 23), gostergelerin anlatmak istedikleri ve gdsterilenlerin ardinda yatan iletilerin agiga
cikarilmasi suretiyle anlamin pesinde olan bir analiz yontemidir. Dogadaki her nesnenin bir ya da
birden fazla anlami oldugu igin, yasamimizda var olan her sey gostergebilimsel olarak
cozlimlenebilmektedir. Gostergelerin ne oldugunun yani sira, nasil olustuklar1 ve iirettigi yan
anlamlar iizerinde de duran gostergebilim, bir iletisim dizgesi olan reklamin dilini anlamaya da katk1
saglamaktadir. Gostergebilim, reklamlardan filmlere, gazetelerden romanlara, mimariden
fotograflara ve resimlerden miizige kadar uzanan genis bir yelpaze igerisinde anlam iletme gorevini
iistlenen iletisim araglarinin tiimiine uygulanmaktadir.

Reklam iletisindeki anlam1 kurgulamada, aktarmada ve ¢ézliimlemede kullanilan kodlama ve kod
acimi, bir baska deyisle iletinin algilanarak anlamlandirilmasi asamalarinda, gerek dilbilimciler
gerekse gostergebilimciler yapisalci yaklasimdan yararlanarak, reklam iletisiminde, iletinin bir yap1
ya da dizge oldugu ilkesinde yola ¢ikarak analizler gergeklestirmektedir (Kiigiikerdogan; 2009: 185-
186). Boylece goriinenin altindaki derin anlamlar aranmakta, gostergeler araciligiyla olusturulan
dizgelerdeki anlamli isaretlerden birtakim ¢ikarimlarda bulunulmaktadir. Bu noktada, reklam gibi
anlam iletme gorevi istlenen yapilarda kiiltiiriin etkisi de yadsinmaz bir gerceklik olarak one
¢ikmaktadir. Bir toplum ya da grubun iiyeleri arasindaki anlamin verilip alinmast ile ilgili bir kavram
olan kiiltlir, katilimcilarinin g¢evrelerinde olan bitenleri anlamli bir sekilde yorumlamalarina ve
diinyadan genis kapsamda ‘benzer anlamlar’ ¢ikartmalarina dayanmaktadir (Hall, 2017: 8-9). So6z
konusu giigten faydalanan kurumsal reklamlarda kiiltiirel kodlarla donatilmis mesajlar iletilmekte ve
iiretilen anlamlar sayesinde markalar toplum ile yakinlagsabilmektedir. S6z konusu durumun
tilketicilerin marka tercihleri tlizerinde etkili oldugunu belirten Rapaille (2012: 52), “Tiirkiye deki
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basarili markalarin, Tiirk kiiltiirtiniin bir elementini sahiplenip bununla gururlanmalar: gerektigini”
ifade ederken kolektif bilingaltinin bu konudaki énemini de vurgulamaktadir.

Her reklamin bir bildiri, her bildirinin de bir anlatim ya da gosteren diizlemi ile bir icerik ya da
gosterilen diizleminin birlesiminden olustugunu ifade eden Barthes’in (2021: 188), gdstergelerin
iclerinde barindirdiklar1 anlamlarin aslin1 ortaya koymak iizere gelistirdigi ‘Mit Cozlimlemesi’
calismanin analiz yontemini olusturmaktadir. iki diizlemli bir yapiy1 iceren sistemde ilk basamak
dilsel diizlemdir. Burada gosteren ve gosterilen arasindaki iliskinin en basit anlam1 olan ‘diizanlam’
ortaya konulurken, izleyicinin reklama baktiginda gordiigii deterjan, sadece camasir temizleme
anlamiyla mesaj iretmektedir. Cok daha derin bir yapiya sahip olan ikinci basamakta ise gostergenin
icerisinde yer alan ve asil var olma sebebi olan yananlam yatmaktadir. Barthes’in mit olarak ifade
ettigi kavrama goOre nesne mit aracilifiyla izleyiciye aslinda ¢esitli vaatlerde bulunmaktadir.
Boylelikle, deterjan reklamindaki yananlam kisinin iyi temizlik yapmasinin dtesine gegerek, eger
ideal bir ev hanimi olmak isteniyorsa izleyicinin o deterjan1 kullanmasi gerektigine vurgu yapilarak
ideal kadin miti inga edilmektedir (Dagtas, 2012: 68; Akt. Yengin, 2017: 99; Yengin, 2017: 99-100).

/
1) Gosteren 2) Gosterilen
Dil
3. Gosterge = :
AN LGOSTEREN II.GOSTERILEN
Mit II.GOSTERGE

Sekil 1. Barthes’in Mit Coziimlemesi

Belirlenen amag dogrultusunda faydalanilan yontem ile gergeklestirilen arastirmada asagida yer alan
sorulara yanit aranmaktadir:

e “Istiklalin Sesi” isimli kurumsal reklam filminde kullanilan gostergeler, hangi 6zellikleri
nedeniyle kiiltiirel kod olarak degerlendirilmektedir?

e “Istiklalin Sesi” isimli kurumsal reklam filmi ile Tiirk Hava Yollar1 hangi kiiltiirel kodlarla
marka arasinda iliski kurmaya ¢aligmaktadir?

o “Istiklalin Sesi” isimli kurumsal reklam filminde tercih edilen kiiltiirel kodlar, Tiirk
toplumunun hangi degerlerine seslenmektedir?

e Tiirk kiiltiiriiniin 5nemli bir ulusal degeri olan Istiklal Mars1, s6z konusu reklam filmindeki
anlam tiretiminde nasil bir rol oynamaktadir?

4. ANALIZ VE BULGULAR

Kurumsal reklamlarda kiiltiirel kod kullanimi gercevesinde analiz edilen “Istiklalin Sesi” isimli
reklam filminde 49 farkli gosteren oldugu goriilmektedir. S6zii edilen gosterenlerin bir boliimii selale,
akarsu, saz piiskiilii, g6z bebegi, manolya ¢icegi, kuslar, baliklar, deniz, orman, at bas1 pompasi, kiz
cocugu, riizgar tiirbinleri gibi genel, bir boliimii ise kiiltiirel degerlere yonelik anlamlar barindiran
unsurlardan olusmaktadir. Arastirma kapsaminda, bu gosterenler arasindan kiiltiirel kod 6zelligine
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sahip oldugu diisiiniilenler ile Tiirk Hava Yollar1 markasina gondermede bulunanlar tercih edilerek
gostergebilimsel analize tabi tutulmaktadir. Segili kurumsal reklam filmi Barthes’in gostergebilimsel
yaklasimlar1 gerg¢evesinde gosterge olarak kabul edilmekte, belirlenen gosterenler sistematik bir

analizle degerlendirilmekte ve elde edilen bulgularla birlikte asagidaki tablolarda sunulmaktadir.

Tablo 1: 1. Kesit Kapsaminda One Cikan Kodlar

Reklam filminin 0.00 ile 0.05 saniyeleri
arasindaki gosterenler.

Gosteren Kirmiz1 Zemin — Beyaz Metin, Bayrak

- Metinsel Kod Kulak verin!

- Isitsel Kod Dis Ses: Kulak verin! Bu vatan tam 100 y1ldir ayn1 mars1 soyliiyor. (Riizgarla
dalgalanan bayragin sesi esliginde)

- Diizanlam Kirmizi zemin iizerinde beyaz metinle “Kulak Verin!” yazis1 bulunmaktadir.
Ayn1 zamanda dis ses tarafindan da bu ifade tekrarlanmakta ve bu vatanin
tam 100 yildir ayn1 mars1 sdyledigi aktarilmaktadir. Riizgarla dalgalanan
bayrak goziikkmektedir.

Gosterilen Tiirk milletinin varli§inin ve bagimsizliginin sembolii, tarihinin hatirasi olan

(Kiiltiirel Kod) Tiirk bayrag.

- Yananlam Tirk milletinin ayn1 potada erimesinin, birlik ve beraberliginin, ortak

geecmisinin, ortak geleceginin, bagimsizlik miicadelesinin ve tiim milli
duygulariin ifadesi olan Tiirk bayragi ile ulusun tamamini alakadar eden bir
konuya dikkat cekilmektedir. Milli duygulari harekete geciren Tiirk
bayraginin dalgalanis1 ile izleyicilerdeki o6zgiirlik ve gurur duygular
tetiklenmekte, “Kulak Verin!” komutuyla dikkatlerin gekilmesi istenirken,
bayrak huzurunda saygi durusuna gecen bir millet olduklar
hatirlatilmaktadir. Bu vatanda 100 yildir ayn1 marsin sdylendigi ifadesi ile
izleyicilere Istiklal Mars1 da hatirlatilarak bu reklam filminin Istiklal Mars1
hakkinda olabilecegi konusunda ipucu sunulmaktadir.
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Tablo 2: 2. Kesit Kapsaminda One Cikan Kodlar

Reklam filminin 0.10 ile 0.15 saniyeleri
arasindaki gosterenler.

Gosteren Tren Bojisi, Atlilar, Bakirci, Cift¢i, Semazen

- Isitsel Kod Tren sesi, atlilarin kogma sesi, bakircinin bakir1 ddvme sesi, ¢ift¢inin yiiriime
sesi, semazenin eteginin sesi. Bu seslerle birlikte duyulan bir mars sesi.

- Diizanlam Tren bojisi hareket etmekte, atlilar atlarin1 kogsmakta, bakirci ustasi bakir
doverek motif olusturmakta, ¢ift¢i kasasini omuzunda tagimakta ve semazen
dénmektedir. Ayn1 zamanda tiim bunlarin sesine bir de mars melodisi eslik
etmektedir.

Gosterilen Tiirkiye Cumhuriyeti’nin gelisiminde 6nemli bir katkis1 olan demiryollari.

(Kiiltiirel Kod) Tiirklerin hayatinda 6nemli bir yeri olan at ve at¢ilik.

Bir Anadolu yagam gelenegi olan bakircilik.
Tiirk ekonomisinde ve tarihinde 6nemli bir yeri olan tarim.
Mevlevilerle 6zdeslesmis bir zikir yontemi olarak sema.
- Yananlam Tren bojisinin hareketiyle birlikte duyulan istiklal marsinin baglangig

melodisi, Tilirkiye Cumhuriyeti’nin gelismesinin de trenlerin hareket ederek
ulagimin ve ticaretin saglanmasinin baglamasiyla iliskilendirmektedir. Hem
ekonomik bir varlik, hem ulasim hem de bir savas arac1 olan atlar Tiirklerin
Ozgiir ve savase¢1 ruhuna gondermede bulunurken, Tiirkler tarafindan alet ve
silah yapiminda bagvurulan bakirciligin goriilmesiyle s6z konusu génderme
giliclenmektedir. Yillar i¢erisinde geleneksel bir el sanati olarak devam eden
bakircilik Tiirkiye’nin bir¢ok yoresinde hala siirdiiriilmektedir. Ciftcilik ve
tarim Tirkiye ekonomisinin temellerinden birisi olarak neredeyse her
izleyici tarafindan koylin, koyliiliigiin, iiretimin ve gidanin hatirlanmasini
saglamaktadir. Semazen ise tasavvufun ve Islami ilimlerin bir hatirlaticist
olarak kullanilmakta, toplumda bu konuya ilgi duyan bireylerin dikkati
cekilmektedir.
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Tablo 3: 3. Kesit Kapsaminda One Cikan Kodlar

Reklam filminin 0.17 ile 0.24 saniyeleri
arasindaki gosterenler.

Gosteren

Coémlekgilik, Cam Ufleme Sanati, Képrii ve Demiryollari, Yolcu Treni
Penceresi ve Ay-Yi1ldiz, Hayvancilik
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- Isitsel Kod

(Comlek hazirlama sesi, cam tifleme sesi, tren diidiigli ve trenin raylarda gidis
sesi. Bu seslerle birlikte duyulan bir mars melodisi.

- Diizanlam

Bir insan tarafindan ¢Omlek hazirlanmakta, birisi tarafindan atesler
icerisinde cam {iiflenmekte, tren diidiigiinii calmakta, hareket eden trenin
penceresinde ay-yildiz etiketi goziikmekte ve kii¢iikbas hayvanlar ¢oban
tarafindan giidiilmektedir. Tiim bunlarin sesi de duyulmakta ve bunlara bir
de mars melodisi eslik etmektedir.

Gosterilen
(Kiiltiirel Kod)

Gogebe kavimlerin yerlesik diizene gegmesiyle baslayan ve Tiirkiye
cografyasinin neredeyse tamaminda var olan geleneksel toprak ¢omlekeilik.
Tiirk kiiltlirtinde 6zellikle sanatsal bir yeri olan cam iifleme sanati.

Tiirkiye cografyasinin demir aglarla birbirine baglanmasini ifade eden
demiryollar1 ve tren.

Tiirk ekonomisinin temellerinden birisi olarak kabul edilen hayvancilik.

- Yananlam

Comlekgilik ve cam iifleme sanati ile Tiirk kiiltiiriiniin sanatsal yoniine vurgu
yapilirken bu geleneksel sanatlara agina olan ve s6z konusu sanatlarla 6ne
cikan sehirlerde yasayan izleyicilerle iliski kurulmaktadir. Demiryollar1 ve
tren penceresinde yer alan Tiirk bayrag ile izleyicilere memleket hasreti
duygusu yasatilmakta, bunun yani sira tilkenin cografi giizellikleri ve cennet
bir vatan olusu da vurgulanmaktadir. Arka planda duyulan istiklal marsinin
ilk kitasinin melodisi ile birlikte toplumumuz igin son derece kutsal bir
meslek olan hayvancilik, ayn1 zamanda Islamiyet’te de bir ibadet olarak yer
almas1 nedeniyle izleyicilerin zihninde birtakim duygular1 harekete
gecirerek filme olan dikkati saglamaktadir.

Year 7 (2022) Vol:12

Issued in MARCH, 2022 wWwWw.newerajournal.com




NEW ERA INTERNATIONAL JOURNAL OF INTERDISCIPLINARY SOCIAL RESEARCHES ISSN 2757-5608

Tablo 4: 4. Kesit Kapsaminda One Cikan Kodlar

Reklam filminin 0.26 ile 0.33 saniyeleri
arasindaki gosterenler.

Gosteren Balikgilik, Yesil Doga, Kor Demir ve Cekig

- Isitsel Kod Balikg¢ilarin ag toplama sesleri, mart1 sesleri, tulum ile ¢alinan mars melodisi
ve demire vuran ¢ekic sesi.

- Diizanlam Balikgilar aglari ile ilgilenmekte, yemyesil bir cografyada agaclar ile evler
goziikmekte ve kor bir demir ¢ekig ile doviilmektedir.

Gosterilen Ozellikle Tiirkiye’nin Karadeniz bdlgesinin énemli gecim kaynaklarindan

(Kiiltiirel Kod) birisi olan balik¢ilik.
Tiirk kiiltiirtiyle 6zdeslesen ve ayn1 zamanda Karadeniz bolgesinin en 6nemli
tarim iirtinlerinden birisi olan Tiirk cay1.
Demirden aldiklar1 kuvvet ile cihan hakimiyeti iilkiilerini gerceklestiren
Tiirkler igin son derece 6nemli bir meslek olan demircilik.

- Yananlam Balikgilar hazirliklarini yaparken duyulan tulum sesi ile Istiklal Marsi’nin

melodisi Karadeniz yodresini ve kiiltliriinii 6n plana ¢ikarmakta, tam da o
sirada ekrana yansiyan cay agaclan ile 6zellikle Karadenizli vatandaslarin
duygularina seslenilmektedir. Cay, Tiirk kiiltiirlinlin vazgegilmez bir icecegi
olmakla birlikte, yorenin en kiymetli tarim triinlerinden biri oldugu igin
onemli bir kiiltlirel degerdir. Kor demirin doviilmesiyle ise, Tiirk ulusunun
giicline, savas¢t ruhuna, sabrina ve asla vazge¢meden basari i¢in tiim
benligiyle miicadele etmesine gondermede bulunularak izleyicideki ilgili
duygular harekete gecirilmektedir.
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Tablo 5: 5. Kesit Kapsaminda One Cikan Kodlar

Reklam filminin 0.36 ile 0.40 saniyeleri
arasindaki gosterenler.

Gosteren Anit Mezar, Insan Gozleri, Ugak Kanadi ve Gokyiizii

- Isitsel Kod Orkestra tarafindan seslendirilen mars ile ugagin gokyiiziindeki ugus sesi.
- Diizanlam Mars melodisi esliginde bir anit mezar goziikmekte, bir insan ileriye
bakmakta ve bir ugak gokyiiziinde ugmaktadir.
Gosterilen Tiirkiye nin Bagkenti olan Ankara’da yer alan ve biinyesinde Mustafa Kemal
(Kiiltiirel Kod) Atatiirk’lin anit mezarini barindiran yapi.
“Bir ¢ift mavi goz” metaforu ile Mustafa Kemal Atatiirk’ti animsatan ve ufka
dogru bakan bakislar.
Tiirk Hava Yollari’na ait bir ugagin gokyiiziinde gerceklestirdigi sefer.
- Yananlam Istiklal Mars1 melodisinin resmi orkestra tarafindan seslendirilmeye

baslamasi ile birlikte Anitkabir ekrana gelmekte, bu esnada melodi biraz
kisilmakta ve boylece izleyenlerde Anitkabir ile yaratilmak istenen saygi,
Ozlem, minnet ve hiiziin duygulart pekistirilmektedir. Tirkiye
Cumbhuriyeti’nin kurucusu olan Mustafa Kemal Atatiirk’li ifade etmek i¢in
yaygin bir sekilde kullanilan “bir ¢ift mavi goz”, reklam filminde ufka dogru
bakarken aslinda Mustafa Kemal Atatiirk’tin “istikbal goklerdedir” sdzlerini
hatirlatmakta, tam da o esnada ekranda beliren ugak araciligiyla Tiirk Hava
Yollart ve Mustafa Kemal Atatiirk arasinda olumlu imaj transferi
gergeklestirilmektedir.
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Tablo 6: 6. Kesit Kapsaminda One Cikan Kodlar

Reklam filminin 0.40 ile 0.42 saniyeleri
arasindaki gosterenler.

Gosteren Hali-Kilim Dokumacilig1, Bakir Isleme Sanati, Kasaba

- Isitsel Kod Hali-kilim dokuma sesi, bakir isleme uygulamasinda ¢ikan sesler ve arka
planda devam eden mars melodisi.

- Diizanlam Hali-kilim dokunmakta, bakir isleme sanati gerceklestirilmekte ve bir
kasabada evlerin duman tiitmektedir. Tiim bunlar gergeklesirken fonda mars
melodisi ¢almaya devam etmektedir.

Gosterilen [k defa Tiirkler tarafindan yapildig1 bilinen ve Tiirk kiiltiiriine 6zgii bir el

(Kiiltiirel Kod) sanati olan hali-kilim dokumacilig1 sanati.

Tiirk kahvesi cezvelerini kapatmak amaciyla yapilan bakirdan kapak.
Izmir’in Selcuk ilgesine bagl Sirince Mahallesi.
- Yananlam Tiirklerin yasam tarzlarmi, duygu ve diisiincelerini hali ve kilimlere

isledikleri motifler aracilifiyla yansittig1 bilinmektedir. Bu yoniiyle Tiirk
kiiltiirlinde 6zel bir yeri olan hali-kilim dokumacilig1 iilkenin neredeyse
tamaminda uygulanan bir faaliyet olarak reklam filmini izleyen seyircilerin
ilgisini ¢ekebilmektedir. Bakir dovme sanati ile yapilan fincan kapaklari
izleyenlerin zihninde Tiirk kahvesine yonelik bir ¢cagrisim yapmakta, Tiirk
kiiltiirtiniin benzersiz i¢eceklerinden birisi olan ve glizel anilar1 hatirlatan
Tiirk kahvesi de izleyicilerin zihninde olumlu bir etki birakmaktadir. Reklam
filminde Tiirkiye’'nin cografi olarak ¢esitli bolgelerinin  sunulmasi
amaclandigindan Sirince mahallesinin de batida bulunan popiiler bir kasaba
olmas1 nedeniyle tercih edildigi diisliniilmektedir. Bolge halkinin ve daha
once mahalleyi ziyaret eden izleyicilerin dikkatini ¢ekme olasilig1 yiiksek
olan goriintii ile izleyicilerle olumlu iligki kurulmaktadir.
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Tablo 7: 7. Kesit Kapsaminda One Cikan Kodlar

TURKISH
AIRLINES

Reklam filminin 0.47 ile 0.59 saniyeleri
arasindaki gosterenler.

Gosteren

Bayrak, Ucak, Gokyiizili, Logo ve Amblem

- Metinsel Kod

Mehmet Akif Ersoy’a Saygiyla
#istiklalinsesi

A Star Alliance Member
Turkish Airlines

- Isitsel Kod

Dis Ses: Memleketten yiikselen seslerin her biri, istiklalin sesi. Istiklal
Marsimizin kabuliiniin 100. y1l1 kutlu olsun. Tiirk Hava Yollari.

- Diizanlam

Bayrak direginde bulunan bir bayrak riizgarla dalgalanirken “Mehmet Akif
Ersoy’a saygiyla” yazis1 goziikmekte ve ardindan dis ses tarafindan
“Memleketten yiikselen seslerin her biri...” climlesi duyulurken dis ses ile
ayni anda ekranda “#Istiklalinsesi” ifadesi belirmektedir. Ardindan dis ses
Istiklal Marsimizin kabuliiniin 100. yilinm1 kutladigimi belirtirken ugak
gokyiiziinde ilerlemekte, ekrandan ¢iktig1 anda ise Turkish Airlines logosu
ile birlikte dis ses tarafindan “Tirk Hava Yollart” ifadesi
seslendirilmektedir.

Gosterilen
(Kiiltiirel Kod)

Tiirk milletinin varliginin ve bagimsizliginin sembolii, tarihinin hatirasi olan
Tiirk bayragi.

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ulusal mars1 olan Istiklal Marsi’mizin yazari
Mehmet Akif Ersoy.

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin goklerdeki temsilcisi ve bayrak tasiyicisi olarak
Tiirk Hava Yollar.

- Yananlam

Reklam filminin baslangicinda ekrana yansiyan Tirk bayraginin filmin
sonunda da izleyenleri karsiliyor olmasi, Tirk Hava Yollar1 markasinin
bayragin milli, manevi, birlestirici ve biitiinlestirici roliinden olumlu imaj
transferi saglamak istedigini gostermektedir. “Tiirkiye’nin bayrak tasiyicis1”
tamlamasini izleyicilerin zihninde canlandirmayi hedefleyen Tiirk Hava
Yollari, Tiirk bayraginin hemen ardindan kendi ugagi, logosu ve markasinin
seslendirilmesiyle milli duygularla marka arasindaki iliskiye dikkat
¢ekmektedir. Ayrica filmin ana temasi olan Istiklal Mars1’nin yazari, biiyiik
sair “Mehmet Akif Ersoy’a Saygiyla” metniyle anilmaktadir. Tirk milleti
icin son derece anlamli ve degerli olan Istiklal Marsi’'nin yazarinin
hatirlanmasi ve simgesel bir degere sahip olan 100. Yilinda THY markasi ile
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bir reklam filmi hazirlanmasi izleyiciler nezdinde markaya yiiklenen milli
degeri giiglendirmektedir. Reklam filminin sonuna kadar cesitli nesneler,
doga, araglar, enstriimanlar ve insanlar tarafindan c¢ikarilan seslerle
olusturulan ahenk “Istiklalin Sesi” olarak tanimlanmakta ve bu ifade
#Hashtag kullanimiyla ekrana yansitilmaktadir. So6zlii ifadeyle de
desteklenen bu durum 100 yildir Tiirkiye’deki her unsur tarafindan aslinda
Istiklal Marsi’'nin seslendiriliyor oldugunu belirtmektedir. Tiirkiye’deki
agaclar, toprak, su, deniz, kuslar, baliklar ve insanlarin her an ¢ikardiklari
seslerin altinda aslinda bagmmsizhiginin simgesi olan Istiklal Marsi
yatmaktadir. Bu mesaj1 iletmeye calisan THY, reklam filminin sonunda
gokyiiziine yalniz yiikselen bir ugak ile Tiirkiye’yi goklerde ve diinyada tek
basina temsil eden gii¢lii bir marka oldugu imajin1 logosunu da yansitarak
vurgulamaktadir. Logonun Ingilizce sunulmasi ise THY nin kiiresel bir
marka olduguna gondermede bulunmakla birlikte, Tiirkiye’yi diinyada
temsil eden yOniinii izleyicilere hatirlatmaktadir.

5. SONUC

Reklamcilik altin ¢agini 20. Yiizyilin ikinci yarisindan itibaren yasamaya baslamis, glinlimiizde ise
adeta hayatimizin her anini1 kusatmis durumdadir. Her an reklam iletileriyle donatilmis bir diinyada
yastyor olmamiz bunun en biiyiik gostergesidir. Her giin uyandigimiz anda baslayan bu iletiler yolda
gordiigiimiiz panolarda, izledigimiz bir dizinin reklam arasinda hatta buzdolabimiza yapistirdigimiz
bir resimde bile saklanmaktadir. Boylesine hayatimizda olan reklamlar bizlere mesaj iletirken dilsel,
goriintlisel ve Kkiiltiirel gostergeler ile davranislarimiz tizerinde son derece etkili olmaktadir.
Tiiketimin ve tiikketim kiiltiiriiniin yogun iletiler yardimiyla tesvik edildigi ¢agimizda, reklamlarda
kullanilan gostergelerin degerlendirilmesi 6nem kazanmaktadir. Tiim bunlarin 1s181inda bilgi ve
iletisim ¢ag1 olan giiniimiizde, gostergelerin derin ve yiizeysel anlamlarini ¢6zebilmek bir gereklilik
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu gerekliligi temel alan ¢aligmada, Tiirkiye’de yayinlanan kurumsal
reklamlara giincel bir 6rnek teskil eden ve Tiirk Hava Yollar: tarafindan Istiklal Mars1’nin 12 Mart
1921°deki kabuliiniin 100. yil déniimiine 6zel hazirlanan “Istiklalin Sesi” isimli kurumsal reklam
filmi, Barthes’1n gostergebilimsel ¢oziimleme metotlarindan faydalanilarak analiz edilmektedir. S6z
konusu analizde, Barthes’in mit ¢6ziimlemesinden de faydalanilarak gostergenin derinlerinde yatan
anlam kiiltiirel kodlar ¢ercevesinde agiga ¢ikarilmaktadir.

Her tiir reklamda rastlanabilecek olan kiiltiirel kodlarin 6zellikle kurumsal reklamlarda kullaniminin
markayla tiiketiciler arasinda duygusal bir bag olusturmay1 hedefledigi varsayimindan hareket eden
aragtirmada, gergeklestirilen gostergebilimsel analiz ile bu varsayimi destekleyen unsurlar tespit
edilmektedir. Ozellikle; Tiirk bayrags, Istiklal Mars1 ve Atatiirk gibi ii¢ kiiltiirel deger {izerinden Tiirk
Hava Yollar1 markasina olumlu imaj transferi gerceklestirildigi onemli bir bulgu olarak
degerlendirilmektedir. Reklam filminde aktarilmak istenen mesajlarin ardinda, THY nin Tiirk
ulusunu diinyayla bulusturan bir yap1 oldugu vurgulanmakla birlikte, Tiirkiye’'nin en caligkan, en
iiretken, milli ve manevi degerlerine en fazla sahip ¢ikan markasi olduguna dikkat ¢ekilmektedir.
Reklam filminde ¢ok c¢esitli kiiltiirel kodlara vurgu yapildigi da onemli bir tespit olarak
goriilmektedir. Ulkemizin dogusundan batisina, kuzeyinden giineyine kadar her cografyasima iliskin
kiiltiirel kodlarin ahenk icerisinde yansitildigi reklam filmi, Tiirk toplumunu kucaklayan bir yap1 insa
ederken ayni zamanda Istiklal Marsi’na ve onun yazarina gdstermis oldugu saygi ile toplumdan
olumlu duygusal tepkiler almak konusunda son derece gii¢lii bir niteliktedir.

[letisim teknolojilerinin yayginlasmasiyla birlikte toplumlarin markalardan beklentileri gesitlenerek
artmakta, milli, manevi ya da 6zel glinlerin de markalar tarafindan hatirlanmasi istenmektedir. Ortak
kiiltiire sahip toplumlarin cesitli gosterge, isaret, simge ve sembolleri benzer bigimlerde
anlamlandiriyor olmasi, markalarin kurumsal reklamlarinda kiiltiirel kodlardan faydalanmak suretiyle
belirli 6zel giinlerde toplumlarin beklentilerini karsilayabilmeleri icin kullanmilmaktadir. Ozellikle
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sosyal medya platformlarinin insanlarin giinliik yasantisinda meydana getirdigi degisimler ile birlikte
bireylerde 6zel giinlere yonelik dnemli bir hassasiyet olugmakta, kapitalist bakis agis1 da neredeyse
her giine 6zel bir anlam yiiklemekten geri durmamaktadir. S6z konusu 6zel giinlere; diinya
diyetisyenler giinii, diinya avukatlar giinli, diinya gazeteciler giinii, diinya eczacilar giinii, diinya
mimarlik glinii gibi meslekler iizerinden yaklasildig1 goriiliirken, 6te yandan diinya kahve giini,
diinya cikolata giinii, diinya makarna giinii gibi gidalar g¢ercevesinde ele alindig1 da dikkat
cekmektedir. Dolayisiyla markalarin da 6zellestirilen gilinlere duyarli olmasi ve bu giinler {izerinden
hedef kitlesiyle iletisim kurmay1 basarmasi bir gereklilik halini almaktadir.

Ozel giinler arasinda toplumsal olarak biiyiik degerlere sahip olan ulusal giinler ve 10. y1l, 50. y1l,
100. yil gibi sembolik yildonlimleri de markalarin ilgisini ¢eken hususlar1 olusturmaktadir.
Tiketiciler tercih ettikleri markalarin ulusal ve kiiltiirel degerlere saygi duymasini beklerken bu
giinlere 6zel ¢abalarda bulunulmasina da 6nem vermektedir. Sozii edilen konunun 6ne ¢ikarildigi bu
calismada, Tiirk Hava Yollar1 Istiklal Mars1’nin kabuliiniin 100. yila &zel bir anlam yiikleyerek bu
giiniin mimarlarindan olan Mehmet Akif Ersoy’u da unutmayarak toplum nezdinde kiymetli bir
aktoriin de saygiyla anilmasini saglamaktadir. Reklam filminde uyum ve iliski igerisinde kullanilan
kiiltiirel kodlar ile toplumun neredeyse tamaminin duygularina dokunulmakta, 6zel bir giin vesilesiyle
THY markas1 6ne ¢ikarilmaktadir. Sonug olarak, markalarin belirli 6zel giinler i¢in hazirlayacagi
kurumsal reklamlarin hedef kitle ile iliski yaratmada kritik bir 6neme sahip oldugu ve bu reklamlarda
kiiltiirel] kod kullanimi ile hedeflenen etkinin saglanabilecegi degerlendirilmektedir. Gelecekte
gergeklestirilecek arastirmalara da kaynaklik etmesi hedeflenen bu calisma ile Tiirk kiiltiiriiniin
onemli kodlar1 ve degerlerinin kurumsal reklamlardaki anlam yaratma siireci ortaya koyularak
literatiire katki sunulmasi beklenmektedir.
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